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oportuno expediente de acuerdo con lo prevenido en ¢l vigente Reglamento
General de Recaudacion.

Defraudacion y penalidad.

Art. 10°.— La infraccion de la presente Ordenanza sc¢ sancionara
con multa hasta el limite maximo de 5.000 Pts.

La defraudacion se castigara con multa hasta el duplo de "a cuota que
la Hacienda Local haya dejado de percibir.

Vigencia.

La presente Ordenanza regira a partir del ejercicio de 1987 y sucesivos,
hasta que se acuerde su modificacién o derogacion.

Arnedo, septiembre de 1986.— El Alcalde.

ORDENANZA FISCAL SOBRE IMPUESTO MUNICIFAL SOBRE
LA PUBLICIDAD.

Art. 1°.— En virtud de cuanto se determina en los articulos 378 a
389 el Real Decreto Legislativo 781/1986, de 18 de abril, por lo que se
establece el Impuesto Municipal sobre Publicidad.

Art. 2°.— El impuesto Municipal sobre la Publicidad gravara la
exhibicion o distribucion de rotulos o carteles que tengan por objeto dar a
conocer articulos, proyectos o actividades de caracter industrial, comercial
o profesional.

Art. 3°.— Los efectos de este impuesto, se considerarai rotulos los
anuncios, fijos o moviles, por medio de pintura, azulejos, cristal, hierro,
hojalata, letografiada, tela o cualquier otra materia que asegure su larga
duracién.

Los mismos efectos se consideran carteles litografiados o impresos por
cualquier procedimiento sobre papel cartulina, cartén u otra materia de
escasa consistencia y corta duracion.

No obstante, tendran la consideracion fiscal de rotulos:

a) Los carteles que se hallen protegidos de alguna forme. que asegure
su conservacion, entendiéndose que cumplen ésta condicion los que se fijen
en carteleras u otros lugares a proposito, con la debida proteccién para su
exposicion durante quince dias o permanecieran exentos por los mismos
lazos y con similar proteccion.

b) Los anuncios luminosos y los proyectados en pantalle.

Se consideraran anuncios luminosos los que dispongan de luz propia
por llevar adosados elementos luminosos de cualquier clase y los que
careciendo de aquella la reciban directamente y a efectos de su iluminacion.

Se consideran anuncios proyectados en pantalla las diapositivas,
peliculas y cualquier otra manifestacion publicitaria analoga.

Art. 4°.— No estard sujeta a este impuesto la exhibicion de carteles
que estén situados en los escaparates o colocados en el interior del
establecimicnto, cuando se refiera a los articulos o proyectos que en ellos se
vendan.

Tampoco estara sujeta a este impuesto la exhibicion de carteles o
rétulos que sirvan solo como indicacion del ejercicio de una actividad
profesional siempre que reunan las caracteristicas técnicas sigu entes:

a) Que estén situados en portales o en puertas de despachos,
estudios, consultas, clinicas, y en general control de trabajo en donde se
ejerza la profesion.

b) Que su superficie no exceda de 600 centimetros cuadrados.

¢} Que su contenido se limite al nombre o razon social del
beneficiario de la publicidad, horario y actividad profesional.

Art. 5°.— Estan exentos de este impuesto los rotulos y carteles
relativos a publicidad de:

a) Organismos de la Administracion Publica y de las Corporaciones
Locales.

b) El nombre o razén social, horario y actividad ejercida colocado
exclusivamente en las fachadas en los locales con lo que se satisfaga
impuesto de radicacion por el beneficiario de la publicidad o en vehiculos
de la propia empresa.

Art. 6°.— Son sujetos pasivos, en concepto de contribuyentes, los
beneficiarios de la publicidad, considerandose como tales los industriales,
comerciantes o profesionales cuyos articulos, productos o zctividades se
dan a conocer por rétulos o carteles cuya exhibicion o distribucién esté
gravada por este impuesto.

Tendran la condicién de sustitutos las empresas de publicidad
considerandose como tales, a efectos de este impuesto, las que
profesionalmente ejecuten o distribuyan compaiias publicitarias a través
de carteles o rotulos que tengan por objeto dar a conocer los articulos,
productos o actividades de las personas o entidades que las contrate para
dicha finalidad.

No tendran la expresada consideracién quienes se limiten a la
elaboracion de carteles o rotulos empleados para la publicidad.

Art. 7°.— Por publicidad exterior, se entendera la real dad mediante
rotulos o carteles situados en las calzadas, medianerias, cerramientos,
postes, faroles o columnas de los centros Urbanos o en el campo, en el
interior o exterior de vehiculos de servicios publicos en las zonas de
utilizacion general de estaciones de autobuses, empresas de transportes
terrestres, aparcamientos, campos de fatbol, instalaciones deportivas y
plazas de toros.

Se entendera por casco el nacleo principal de poblac.6n agrupada,
aungue no lo sea de manera continua, considerandose que estan fuera del
casco el nicleo o nucleos distantes del mismo mil metros cor tados desde la

Gltima casa de aquel en linea recta. Sin embargo, cuando los nucleos de
poblacién estén unidos, aunque no sea de manera continua, por calles
urbanizadas o por caminos en los que haya establecido servicio publicos, se
entendera que forman parte del casco, aunque se rebase la distancia antes
citada.

Art. 8°.— El impuesto se devengara por primera o Unica vez, segiun
los casos, en momento de concederse la oportuna autorizacién municipal
para la colocacion, distribucion o exhibicion de los rotulos y carteles.

Cuando la autorizacion a que se refiere en nimero anterior no fuera
efectiva o no se hubiere obtenido el impuesto se devengara desde que los
rotulos o carteles se exhiban o distribuyen al publico.

La cuota que se devengue de este impuesto serd anual e irreducible.

TARIFA

A) Por exhibicion de rétulos: 270 Pts. metro cuadrado o fraccion al
trimestre. A los efectos de aplicacion de la precedente tarifa a los anuncios
proyectados en pantalla, tributaran con la total superficie del resultante de
la proyeccion.

B) Por exhibicion de carteles: una peseta y por una sola vez por
decimetro cuadrado.

C) Por distribucién de publicidad: 55 Pts.
ejemplares o fraccién por una sola vez.

Letreros luminosos: En los casos de los anuncios luminosos sobre las
cuotas resultantes de la tarifa anterior se establece un recargo del 25% de la
cuota que se devengue.

Arnedo, diciembre de 1986.— El Alcalde, Santiago Orio Pérez.

AYUNTAMIENTO DE CALAHORRA

por centenar de

Ordenanza reguladora de la venta ambulante en el “‘Mercadillo
de los Jueves’’ de la ciudad de Calahorra (La Rioja) 111.C.30

El Ayuntamiento Pleno reunido en sesion de 29 de diciembre de 1986
adoptd el acuerdo de aprobar definitivamente la Ordenanza reguladora de
la venta ambulante en el ‘‘Mercadillo de los Jueves’ de la ciudad de
Calahorra, lo que se hace pablico de conformidad con lo establecido en el

rt. 70.2 de la Ley 7/85, de 2 de abril, a cuyo efecto se une el texto
completo de dicha Ordenanza del siguiente tenor:

ORDENANZA REGULADORA DE LA VENTA AMBULANTE
EN EL *“MERCADILLO DE LOS JUEVES” DE LA CIUDAD DE
CALAHORRA (LA RIOJA).

EXPOSICION DE MOTIVOS

La evolucion socioecondémica de la altima década pone de manifiesto
que cada vez se encuentra mas y mejor garantizado el abastecimiento de
alimentos en esta ciudad, gracial al desarrollo e implantacién de un,nimero
de establecimientos comerciales permanentes que cubren, practicamente
todo el abanico de necesidades alimentarias de la poblacion.

Los datos estadisticos obrantes en el Ayuntamiento asi lo demuestran,
mas de 30 carnicerias, 50 tiendas de comestibles, 22 panaderias-pastelerias,
pescaderias, el Mercado Municipal de Abastos, aseguran de forma
permanente el abastecimiento de carnes, pescados, frutas, polleria, huevos,
conservas, encurtidos, jamones, quesos, pan, pastas, bolleria, en unas
condiciones higiénico-sanitarias de primer orden, facilmente controlables y
que, por tanto, permiten de manera agil y eficaz, evitar y en su caso,
sancionar, las infracciones que pudieran cometerse, con un conocimiento
claro y perfectamente delimitado de los que puedan resultar responsables,
impidiéndose la indefension individual o colectiva ante el fraude, la
adulteracion, el abuso o la negligencia.

En este estado de cosas, encontramos sin embargo, que el tradicional
mercadillo de los jueves, reune cada semana, un importante numero de
vendedores dedicados, en determinados supuestos, a la venta ambulante de
alimentos, cuyo abastecimiento como queda reflejado en el parrafo
precedente, se encuentra perfectamente previsto y satisfecho por los
comerciantes fijos de la ciudad. Este tipo de venta, por su fugacidad,
impide que los servicios de Inspeccion y veterinarios puedan realizar los
analisis y controles pertinentes, en las debidas condiciones de tiempo y
lugar, lo cual dificulta enormemente la deteccién y sancion de los
infractores y, en su caso, el decomiso de aquellos alimentos que pudieran
no encontrarse en las debidas condiciones de venta al publico.

Por Gitimo, no podemos olvidar la importancia que para la ciudad de
Calahorra, centro de prestacion de multitud de servicios para toda la
comarca de La Rioja Baja, tiene este mercado, que por su tipismo y
tradicion, ha servido, las mas de las veces, para acercar a la ciudad a un
importante namero de visitantes de los municipios limitrofes, con los
consiguientes beneficios para todas las esferas comerciales y mercantiles
implantadas aqui.

El mercadillo del ‘‘Jueves’ por tanto, debe continuar, pero
configurado de manera diferente, adecuando su funcionamiento a los
tiempos que corren, actualizando y corrigiendo los aspectos de comercio
que han quedado desfasados y mejorando aquellos en que las
circunstancias presentes lo permiten. Debe, en definitiva, teniendo en
cuenta la normativa vigente, y las especiales caracteristicas de este



